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YK 41 (Dp)

HNCITOJb30BAHME PEKJIAMHBIX CJIOI'AHOB
B U3YUEHUU HEKOTOPBIX TPAMMATHUYECKUX SABJIEHUM
PPAHIY3CKOI'O A3BIKA

3.1. AkcsanoBa, FO.C. OcTpoBas

HoBocubupckuii rocy1apCTBEHHbI YHUBEPCUTET SKOHOMUKH U YIIPABJICHUS,
HoBocubupck

B crarbe paccmarpuBaeTcs TMHIBOIUAAKTUYESCKHINA MOTEHIMAT (PPAHIy3CKHX PEKJIaMHbIX
cyioraHoB. PexsiaMHble ciioranbl 00raThl JIEKCUKO-TPAaMMaTH4YE€CKUMU €AMHUIIAMM, HA Ma-
Tepuajie KOTOPbIX MOKHO M3y4aTh TaKue IrpaMMaTHUECKUE SIBJICHUS (PPaHIy3CKOrO S3bI-
K4, KaK IIOBEJIUTEJIBHOE U COCIIaraTelIbHOE HAKJIOHEHHUE IUIaroJIoB, Kay3aTHUBHBIE KOHCT-
PYKIHH, BBIACTUTEIBHBIE OOOpPOTHI, aaBepOHMaIbHBIE MECTOMMEHHS, CpaBHUTEIbHAS U
[IPEBOCXO/AHAS CTEIIECHHU IIPUJIAraTeIbHbIX U HApEUYUi.

Kniouegvie cnosa: usyuenue uHOCMpaHHo20 A3blKA, GpaHyy3CcKull A3bIK, cpamma-

muka, peKJlaMHbllZ CJll02aH, KOMMYHUKAMU6Hoe 06yquue.

OCHOBHOMH 11€J1bI0 00Y4YE€HHSI HHOCTPAHHOMY SI3bIKY SIBIIsSIETCSA (POpMHpOBaHUE
U OBJIaJICHNE KOMMYHUKAaTHBHBIMA HABBIKAMU W YMEHHSMH BO BCEX BHJAX pe-
4eBOU AesTeNbHOCTU. Pemmth 3a1auy GopMUpPOBaHUS KOMMYHUKATUBHOW KOM-
NETEHIIMN HEBO3MOXKHO 0€3 (hOPMHUPOBAHUSI U OCBOCHHSI T'PAMMAaTHYECKHX Ha-
BBIKOB U YMEHHUI 00Opa3oBbIBaTh M YMOTPEOJSATh I'paMMaTHYecKue (QOpMbI U
KOHCTPYKIMH, BBIOMPATh UX B 3aBUCMMOCTH OT CUTYallMU OOIICHUS; paclo3Ha-
BaTh I'PaMMAaTHYECKHE KOHCTPYKIMU MPU YTEHUHU, a TAK)KE MCIOJIb30BaTh rpaM-
MaTUYECKUE SIBJICHUA B cUTyaluu oouieHus. KommyHukaTuBHoe oOy4yeHue, ur-
HOpPUPYIOIIEE IPAMMATHKY, SBJIAETCS HE TOJBKO HEMOJHBIM, HO OHO MOXET, B
KaKOW-TO MOMEHT 00y4€HHUs, 3aMEJIUTh MTPOLECC O0yUEHUsI.

[Ipu m3ydeHnu rpaMMaTUKH Ha 3aHATUAX (paHiy3ckoro sizbika B HoBocu-
OMPCKOM TOCYAapCTBEHHOM YHHMBEPCUTETE SKOHOMUKH U YIPaBJICHMsS CTYJEH-
TaM IpeIaraloTcs pa3jJudHble MOATOTOBUTENIBHBIE M PEUYEBBIE YIIPAXKHEHUS C
UCIOJIb30BaHUEM  (DPaHIy3CKMX PEKJIAMHBIX CJIOTAHOB, KOTOpbIE H300UIIYIOT
SPKUMU BBIPAKEHUSIMU, HEOJIOTU3MaMu, MeTapopamu, 3aMMCTBOBAHUSMH U T.JI.,
YTO JEJIAECT UX SPKUMHU, YHUKAIbHBIMA M HEIOBTOPUMBIMHU. PeknamHbIi Ci0-
raH NpeJCTaBIseT OCOOBIM MHTEpeC ISl U3yUYEeHUs] M 3aKpEIJICHUsI HEKOTOPbIX
IrpaMMaTHYECKUX SIBJICHHUH, MOCKOJbKY B HEM aKTyaJM3UPOBAHbl OCHOBHBIE
S3IKOBBIC MEXaHU3MbI, 3aJcHCTBOBAaHHBIC PEKIaMHON KOMMYyHUKaiuen. Pado-
Tas ¢ PEeKJIAMHBIMH CIIOTaHaMU, CTYJEHThI y4aTcsli HE TOJbKO MOHUMAaTh KOPOT-
KU peKJIaMHBIM TEKCT, HO U yCBaUWBAIOT MpaBuia GyHKIIMOHUPOBAHUS S3bIKA, &
MMEHHO IPUMEHEHHUE TOr0 WJIM MHOTO IpaMMaThyecKkoro npasuia. Heobxoanumo
INOMHUTH O TOM, YTO M3yYEHHUE PEKIIAMHBIX TEKCTOB M CIOTAHOB CIIOCOOCTBYET
TaK)KE€ Pa3BUTHIO COLMOKYJIBTYPHOM KOMIIETEHIIMH 00ydaeMbIX.

Taxk uTo ke Takoe pexyaMHusbIi ciorad (J103yHr)? [lonsarue «cnoran» (sluagh
— ghairm) BOCXOJIUT K TaJUIbCKOMY f3BIKY M O3HaudaeT ‘6oeBoit knud’. B 1880 r.
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HOHSTHUE «CJIOTaH» ObLIO BIEPBBIE HCIOJIB30BAHO B COBPEMEHHOM 3HAUYEHUHU.
[TepBoHayaibHOE 3HAuUEHUE ciioBa — ‘00€BOW KJIMY — OYEHb TOYHO U BEChbMa
00pa3HO OTpa)kaeT CYIIHOCTb ATON PEKJIAMHOW KOHCTAHTHI: IUIEHUTh MOKyIaTe-
J1 1 YHAUYTOKUTh KOHKYPEHTOB.

PaHee B pycCKOM sI3bIKE BMECTO CJIOBA «CJIOTaH» YIMOTPEOISIIOCH CIOBO «J10-
3yHI», TPUIIEIIIee B PYCCKUU s3bIK U3 Hemenkoro (losung — ‘BoeHHBIN Ta-
poiib’). TepMHUHBI «CIOTaH» U «JIO3YHI» B HACTOSIIEE BPEMs JAHHBIA MOMEHT
UMEIOT pa3iinyHble 3HaueHus. CIoraH — 3TO peKJIaMHbINA J€BU3, KOTOPBIN B CxKa-
TOM BHJI€ IEPEJAET PEKIIAMHOE COOOIIEHUE JIJIsl IPUBJICUECHUS] BHUMAHUS LIeJie-
BOM ayJIUTOPHH, CTUMYJIMPOBAHUS POJAK.

Jl7is MOHMMaHUs PEKJIaMHBIX MaTepuajoB M YCIENIHOW paboThl ¢ peKiIam-
HBIMHM TEKCTaMH Ba)XCH IOJATOTOBHUTENIBHBIN 3Tall, KOTOPBI BKIOYAET BCTYIH-
TeNbHYIO Oecely IMpenojaBaTelisi O TOM, YTO TaKoe pekiama, e€ Ha3HaueHue u
poJib B KU3HU obmiecTBa. Jlanmee clieqyloT pa3iavyuHble YIPaKHEHHUS Ha pacio-
3HABAHUE U aKTUBU3ALMIO U3YYEHHOTO IPAMMAaTHYECKOTO sBJICHUA. M, HaKoHeL,
CTYJIEHTaM IPEJJIararoTCsi PEYEBbIE YNPAKHEHMs IMPOJYKTHBHOTO XapakTepa
HaIlpaBJICHHbIE HA 3aKpEIUICHUE W NMPUMEHEHHE M3YYEHHOIO0 T'PaMMAaTHYECKOIO
Marepuana.

Bo (paHiy3ckux pekiaamMHBIX CJOraHax ObUIM BBIAECIEHBI CIEAYIOIINE
rpaMMaTHYECKHUE SIBJICHUS: CTENIEHU CPABHEHMSI MPUIaraTeabHbIX, HAPEYUH, OT-
HOCHUTEJIbHBIE MECTOMMEHMS, COCJAararelibHOE HAKJIOHEHHE, BBIACIUTEIbHBIC
000pOTHI, Kay3aTUBHBIC KOHCTPYKIIMH, MECTOMMEHHUS en, Y, le.

Ha BrlleykazaHHble rpaMMaTUUYECKUE SABJICHHS MbI MPEJIaraeM Cleayromme
BUJIbl YIIPA)KHEHUU.

|. Cmenenu cpasnenus npunazamenvnuix, Hapeuui

1. Complétez les slogans avec un comparatif qui convient (supériorité, infériorité,
égalité).

1. Notre parfum est ... doux, ... discret.

2. Payez ... cher et parlez plus.

3. ... rapide que le rapide.

4. Les lave-linges durent ... longtemps avec Calgon.

5. Nos maisons en bois sont... confortables que celles en pierre.

6. Pour ... joie et ... stress.

7. Nos chalets ont ... pieces qu’un chateau.

8. Une Lancia c’est ... moderne qu’une voiture.

9. ... grand secret de beauté de tous les temps.

10. Aucune pile ne dure ... longtemps.

2. En employant les degrés de comparaisons des adjectifs et des adverbes complétez les
slogans ci-dessous en fonction du sens. Faites [’accord en genre et en nombre si nécessaire.
Faire du ciel (beau- le superlatif) endroit de la terre
Le lave-linge dure (longtemps-le comparatif) avec Calgon.

Etre (bien - le superlatif) chaque jour.

Le (bon - le superlatif) du numérique.

Le pays ou la vie est (cher -le comparatif).
Le (bon) qu'un homme peut obtenir.

oakrwnE


https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%A0%D1%83%D1%81%D1%81%D0%BA%D0%B8%D0%B9_%D1%8F%D0%B7%D1%8B%D0%BA
https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%9D%D0%B5%D0%BC%D0%B5%D1%86%D0%BA%D0%B8%D0%B9_%D1%8F%D0%B7%D1%8B%D0%BA
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B kauectBe PCUCBOIo YHPA)KHCHHUA IIPOAYKTUBHOI'O XapaKTCpa MbI IIpCAJia-
racMm yirnpaxHCHHUC N93, KOTOPOC NMCCT LCJIbIO, BO-IICPBLIX, CPABHUTH ABa IIPCI-
MCTa C HCIIOJIB30BAHUCM CpaBHHTGHBHOﬁ NI HpCBOCXOI{HOI\/'I CTCIICHEH nmpuia-
raTCJbHbIX HJIIH Hapetmﬁ, BO-BTOPBIX, NPHUAYMATH COACPKAHUC PCKIAMHOIO
CJIOraHa.

3. En vous servant des degrés de comparaison, comparez ces objets et inventez les
messages publicitaires.
La cave est utile et le grenier ... ;
Le chauffage central chauffe bien la maison et un poéle a charbon....;
Le stylo bille et le crayon a papier... ;
La voiture et la bicyclette ... ;
La cuisiniére a gaz et le four a micro-ondes ... ;
Le balai et 1'aspirateur ...;
Le téléphone avec fil et sans fil .. .;
La bougie et la lampe ¢€lectrique... ;
Les allumettes et la briquette....;
Le parapluie et I'imperméable ... ;

cLowo~NooAWNE

[EEN

COBepHIGHCTBOBaHHe HABBIKOB pAacCIIO3HaBaHUA U y1'[0Tp€6J'I€HI/IH B pcuu OT-
HOCHUTEIbHBIX MECTOMMECHUI.

Il. Omnocumenvnvie mecmoumenus.

CryaeHTam mpeasiaracTcsi COSAMHUTH JBE 4acTH (pasbl ¢ MCIOIb30BAHUEM
OTHOCUTEJIBHBIX MECTOMMEHUH (qui, que, dont) U mpuUAYMaTh KOPOTKHUE pEeKIaM-
HBIC CJIOTAHBI.

1. Transformez les phrases comme dans I’exemple en utilisant les pronoms relatifs:
Exemple : Vous serez fiere des desserts. — Des desserts dont vous serez fiére.

Les enfants conseillent a leurs parents la voiture.

Vittel vous aide a retrouver la vitalité. La vitalité est en vous.

Pour les hommes. Les hommes aiment les femmes. Elles aiment les hommes.
Conforama est le pays. La vie est moins cheére.

Vous étes l'invité du centre. Le plus séduisant de vos centres commerciaux.
Pergeot 806 : Les enfants conseillent la voiture a leurs parents.

Vous étes le héros des vacances !

Vous aimez les cheveux pleins de santé.

ONoGa~wWdE

2. Complétez ces groupes nominaux par une proposition subordonnée relative. Inventez
des slogans choc.

Exemple : Des pastilles qui ... — Des pastilles qui fondent sous la langue

Le canapé que ...

Le pays ou ...

Le parfum qui ...

Un bijou dont ...

Un bonbon ot ...

Un régime sans sel grace a ...
Une nouvelle lessive sans ...
Une ampoule dont ...

ONoGaR~wWdE
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1. Boioenumenwvuvie o6opomot c’est ... qui, c’est ... que, ce sont ... qui, ce
sont ...que.

BI)II[GJ'II/ITGJ'II)HBIG O60pOTI)I HMCIOT LCJIbIO BBIACICHUC, IMOJUYCPKHMBAHUC Ka-
KOTr'o-JIn00 MNpOoAYKTa HJIN YCIYTW WU CICAYIOIIHUC ABa YIIPA)KHCHHA IIOMOI'aroT
CTYyACHTaM JIYHIIC ITOHATb MCXAHU3M q)YHKHI/IOHHpOBaHI/IH A OCOOEHHOCTH IIe-
peBO/IA BBIACIUTEIBLHBIX 000POTOB U (hOPMHUPYIOT HABBIKMA MX MCIOJH30BaHUS B
peun.

1. Faites des phrases avec les tournures c’est... qui, ¢’est ... que, ce sont ... qui, ce sont
...que.

Exemple: L’expérience compte en cuisine. — C’est 1’expérience qui compte en
cuisine.

J’aime tout ¢a.

Les petits détails font les grandes voitures.

L’appareil Traductor révolutionne la communication internationale.
En voiture la ceinture rassure.

Ceux en parlent le moins et en mangent le plus.

La fourchette ne fait pas le bon plat.

On avance avec [ ’esprit libre.

On aime des laits pour ceux qu’on aime.

NGO~ wWdE

IV. Cocnazamenwvnoe naknonenue.

CocarareabHOC U ITOBEIUTEIIBHOS HAKIIOHEHUS U Kay3aTUBHBIC (DOPMBI IJIa-
TOJIOB B PCKJIAMHBIX CJIOTaHax CIyXaT JJIS IMOOYKICHUS YKEIaHUS IPHOOPECTH
TOBap WJIM BOCIIOJIB30BaThC yCIyrou. IIpuBeneHHBIC HIMXKE YIPaKHCHHS HE
TOJIBKO CIIOCOOCTBYIOT (DOPMHPOBAHUIO HABBIKOB 00Pa30BaHUS 3THX IPAMMATH-
yeckuX (opM, HO M YMEHHSI X MCIIOJIB30BaTh B PEYH.

1. Mettez les verbes entre parenthéses au subjonctif présent. Expliquez I’emploi du
subjonctif.
Pour que chaque goutte (compter).
Ma ville en direct. (Vivre) la ville en bus!
Le meilleur parfum que je (connaitre).
Pour que demain (avoir) toujours du goft.
Pour que I’automobile (étre) toujours un plaisir.
Il n’y a que Maille qui me (aller).
Une peau bien protégée ou que vous (étre).

NookrwbdPE

2. En vous servant du subjonctif, faites de la publicité:
a) d’un centre culturel de vos réves;
b) de quelques objets d’avenir: une voiture, une cuisiniére, une machine a laver;

C) de quelques objets que vous aimeriez fabriquer et/ou vendre.

Un texte publicitaire ci-dessous vous servira de modéle.

Une machine a écrire toute simple qui ait un écran vidéo, qui sache parfaitement traiter
les textes, qui ait un super mémoire et qui soit dotée d 'un clavier amovible.

V. IlosenumenvHoe HAKIOHEHUE 211A20]108.
1. Mettez les verbes ci-dessous a I’impératif. Pour chaque phrase trouvez celui qui
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convient le mieux pour reconstituer les slogans.
S’habiller, varier, vivre, choisir, faire, dire, boire, donner, nettoyer, rester, retrouver,
ouvrir (2 fois), partager, révéler.
.. frais, ... cool! (Lipton Ice Tea)
.. un Coca-Cola, ... du bonheur! (Coca Cola)
.. la déesse qui est en vous! (Gilette Venus)
.. les plaisirs avec Tic Tac! (Tic Tac)
Chaque matin, ... de fraicheur! (Vania)
. votre paradis ! (Tahiti Douche)
St-Yorre, ... -moi fort! St-Yorre
.. des ailes a vos envies! (KLM)
.. ’amour du bon pain (Boulanger Banette)
10.... au revoir a la poussicre! (Swiffer)
11.... 'ame du café dans son arome! (Nescafé)
12.Ne ... pas pour nettoyer, ... pour vivre! (Mr Propre)

CoNoR~LNE

Crnenyromue 1Ba BUJa yIpaXHEHUH crmocoOCTBYeT (POPMUPOBAHUIO YMEHHUS
U3MEHATh M COYETaTh JIEKCUKO-TPAMMATHYECKHE KIIACCHI CIIOB, YTO SBIISETCS
Ba)KHBIM YCJIOBUEM ITPAKTUYECKOIO BJIAJICHUSI MHOCTPAHHBIM SI3BIKOM.

2. Reformulez les phrases en transformant le groupe sujet nominal en groupe sujet
infinitif.
La fumée du tabac nuit gravement a la santé.
Le bougement et le jeu est indispensable au développement de votre enfant.
La création de ce qui change votre vie.
La croyance en Iextraordinaire.
L’invention de la vie qui va avec.
La production ce n’est pas la reproduction.
L ‘achat d’un toit sans intermédiaire.
La progression c’est vous permettre de voir sur les cotés.
. La création de ce qui vous change la vie.
10 Le renforcement des défenses naturelles du corps.
11.La cuisine est un plaisir.

©CoNoO~wWNE

3. Réécrivez les slogans ci-dessus dans une phrase impérative affirmative ou négative en
fonction du sens.

. A partir des phrases suivantes créez des slogans publicitaires en utilisant I’impératif.
Pour étre en bonne santé ...

Pour que votre vaisselle soit étincelante ...

Pour étre au courant de 1’actualité ...

Pour ne pas étre habillé triste ...

Pour avoir une mémoire exeptionnelle...

Pour une campagne contre la consommation d’alcool au volant...

Pour une publicité d’une région touristique ...

NoakrwdE b

V1. Kayzamuenote koncmpyxuuu (faire+infinitif, laisser + infinitif),

1. Complétez les slogans suivants en choisissant les verbes faire ou laisser en fonction du
sens. Faites des transformations nécessaires.

1. Vous ... découvrir et aimer le café. (Jacques Vabre)

2. ... le plaisir conduire. (Renault Safrane)

3. Nevous ... pas tomber. (Rexona)
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L'image LCD qui va ... disparaitre les télévisions. (Sharp Aquos)

On ne peut pas s'empécher de la ... gotter. (Liebig)

Ne la ... pas s’envoler. (Parfum Chanel)

L’assurance qui me ... gagner en santé. (April-Assurance)

La vie n"attend pas. Vous donnez confiance dans le crédit. ... bouger vos projets!

9. Etre mieux chaque jour. Nourir, ... sourire! (Danone)

10.... voyager vos meubles! ( Déménageur européen)

11.... la nuit vous transporter ( Corail Lunéa-trains de nuit)

12.11 y a des pays qui ... grandir I’ame! (Maroc-tourisme)

13.... tomber, on ramasse les problémes. (Entretien, Service)

2. En vous servant des constructions causatives trouvez des arguments pour inciter le
client a acheter un produit invendable. Choisissez-en un dans la liste ou inventez un produit, a
votre choix.

1) une voiture sans moteur; 2) un dictionnaire aux pages blanches ou sans ordre
alphabétique; 3) des chaussures sans semelle; 4) une montre sans aiguilles; 5) les lunettes sans
Verre;

N GA

VIl. Mecmoumenusn-oononunenusn y, en, le.

Réécrivez les phrases en remplagant les compléments par les pronoms compléments.

1. Le monde s’ouvre. Et si vous profitez de ¢a?

2. Vous gagnez, la planéte aussi gagne a ce phénomene.

3. De toutes, c’est celle qui dure. On se fie partout a ces batteries!

4. Century 21- agence immobiliere: Qui se connait aussi bien a cet immeuble et aux
biens immeubles?

5. Nutella: 1l faut avoir de I’énergie pour étre un enfant.

6. Cochonou : Découvrez le savoir-faire Cochonou! Le bon saucisson comme on aime le
saucisson chez nous.

7. Hara-Kiri: "Journal béte et méchant. Si vous ne pouvez pas acheter, volez Hara-Kiri.

8. Lamode? Moi, je me fous de [ 'univers de la mode.

9. Tefal: Comment se passer des ustensiles de cuisine de Tefal?

10.Yves Rocher: "On n'a jamais autant respecté la nature des femmes-Legon de beauté:
Faites sentir la nature des femmes".

11.Danone: "Mmmhh Danone"- C est bien parce que c est bon! Etre mieux chaque jour -
Chague jour, Danone entreprend pour la santé."

12.Coca-Cola Light: "Qui peut résister a sa fraicheur?"

13. Air France: "Le ciel: gagner le coeur du monde - Faire du ciel le plus bel endroit de la
terre. Partez quand vous voulez."

14.La poste: "On a tous a gagner a la poste." Ce que |"avenir vous promet, La Poste vous
I"apporte.

15.Société Générale: "Si on parlez de la banque Societe Générale ?"

[locnennue BuAbl yHpaXHEHUH CIOCOOCTBYIOT MOHMMAHMUIO M y3HABaHUIO
¢dopM 11000T0 U3 BBINICYKAa3aHHBIX TPAMMATHUYECKUX SIBJICHUMN, a TaKkKe COBep-
IIEHCTBOBAHUIO MEXaHU3MOB HCIIOJIb30BAHUS ATUX (POPM B peUH.

1. Vous étes responsable d’une agence spécialisée dans la conception de messages
publicitaires pour la radio. On vous demande de concevoir des messages radiophoniques de
35-40 secondes pour les produits ou services ci-dessus. Trouvez le nom des produits, des
services et le slogan en employant différents moyens grammaticaux.

a) barres énergetiques pour étudiants;

b) nouveau site contre le tabagisme;
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c) ouverture d’une agence de I’interprétariat;

d) chirurgie esthetique: les corrections du nez.

e) une nouvelles lessive ;

f) une assurance-vie ;

2. d) Reconstituez ces slogans publicitaires dont vous trouverez le début dans la premiére
colonne et la fin dans la deuxiéme colonne.

1. Achetez un portable, a) c’est aux fruits, ¢ ’est Banga.
2. Voyagez grand, b) roulez en Polo.

3. T’as le ticket chic, c) dans votre moteur.

4. Mettez un tigre d) c’est respirer a 3.000 métres.
5. C’est frais, ) qui se déchaine.

6. Transformez votre compte f) en conte de fées.

7. Des millions de dents g) pas un jetable.

8. Boire Evian, h) ['ont choisi.

9. La chaine 1) dépensez petit.

10. Sortez du troupeau, J) t’as le ticket choc.

b) Trouvez les noms des produits ou des sociétés a partir des slogans reconstitués ci-
dessus. Reformulez ces slogans a I’aide d’autres moyens grammaticaux.

3. Voici une liste des slogans publicitaires. Pour chacun d’entre eux identifiez les
marques ou les produits. Pour vous aider consultez la liste des catégories de produits:

alimentation, vétement, informatique, média, commerce, jeux, arts de la table, bébe,

beaute.

1.

HBOoNOO O RWN

16.

Les Francais aiment 1’ouvrir.

Chaque jour c'est du bonheur a tartiner.
On n’a jamais autant inventé pour la table.
Les jambes ont la parole.

La victoire est en nous.

Simplifiez votre PC.

... et vos envies prennent Vie !

On pardonne tout a leur créativité.

De beaux cheveux sans prise de téte.
Deux doigts coupe-faim.

C’est bon de se faire plaisir.

Achetez un portable - pas un jetable.
Méme mouillées elles sont seches!
Fraicheur de vivre!

Fond dans la bouche, pas dans la main!
S’amuser c'est trop trop sérieux.

B 3akitoueHue Xxo4eTcsi OTMETUTD, YTO SI3bIK PEKJIaMbl HACTOJIBKO Pa3HOO0-
pa3eH, 4TO HE OTrPaHUWUYMBAETCS TOJBKO TEMH TI'PAaMMAaTHUYECKUMU SIBJICHUSIMHU,
KOTOpbIE OBLIM PAacCMOTPEHBI B JaHHOU crarhe. CociaraTenbHOE, MOBEIUTENb-
HOE HAKJIOHEHUS, Kay3aTUBHbBIE KOHCTPYKIMHU, BbIIECIUTEIbHbIE 000POTHI, OTHO-
CUTEJIbHbIE MECTOMMEHUS, aJiBepOUabHble MECTOMMEHHsI Haubojiee 3aMETHBIC
rpammarrueckue (Gopmbl. JlaHHBIE THUIBI YIPAa)KHEHUN, BO-TIEPBbIX, UMEIOT Iie-
JbI0 COBEPUICHCTBOBaHUE 00pa3oBaHUs (GOpPM U, BO-BTOPBIX, Pa3BUTHE KOMMY-
HUKATHBHBIX HAaBBIKOB U YMEHHI CTyleHTOB. He Bcerga KiacCM4ecKUe METO/bI
IpenoAaBaHus TPAMMATHKH BBI3BIBAIOT Yy CTYACHTOB HHTEpeC K pabote. IMeHHO
MI0O3TOMY aBTOPBI JAHHOU CTaThU COBETYIOT MCIIOJIb30BAaTh MAaTEpUal SA3bIKa PEK-
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JaMbl JJ1s1 00OydeHHsl rpaMMaTHKe (paHIly3CKOTO si3bIKa Ha JII0OOM ATare o0y-
YCHUS.
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USING ADVERTISING SLOGANS
IN TEACHING SOME FRENCH GRAMMATICAL PHENOMENA

Z. 1. Aksyanova, Yu. S. Ostrovaya

Novosibirsk State University of Economics and Management, Novosibirsk

The article discussed the didactic potential of French advertising slogans. Advertising
slogans are rich in lexical and grammatical units on the material of which it is possible
to study such grammatical phenomena of the French language as imperatives, causative
constructions, emphatic structures,  conditionals, comparatives and superlatives of ad-
jectives and adverbs.

Key words: teaching foreign languages, grammar, advertising slogans, communica-
tive teaching.
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OCTPOBAA HOnusa CepreeBHa — cTapiivii npenogaBateib kKapeapbl HHO-
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V]IK 378.147
METO/ ITPOEKTOB 1 EI'O IIPUMEHEHMUE B BY3E
B.A. AuTOoHIIEBAa

TBepCKOU roCyJapCTBEHHBIM YHUBEPCUTET, TBEPH

B crathe paccmaTpuBaeTCs METOJ MPOEKTOB KaK OJUH M3 KITFOUEBBIX METOJ0B pabOTHI B
By3¢ B paMKax KOMIIETCHTHOCTHOI'O MOJXO/a, MPUBEIACHbI OCHOBHBIC XapPaKTCPUCTHKH
y4eOHBIX MPOEKTOB M WX Kiaccupukanus. OMUCHIBAETCS OMBIT MYJIbTHMEIUNHOTO TPO-
€KTa, OCYILECTBICHHOTO CTYACHTaMH-PETHOHOBEIAMH.

Kniouesvie cnosa: komnemenmnocmuulii n0OX00, CamMoCmosimenbHas paboma cmy-
0eHmo8, Memoo NPoexKmos.

Honroe Bpemsi B 00pa3oBaHUM, OCOOCHHO B TYMaHUTapHOU cdepe, rocnoi-
CTBOBaja OPHCHTAIMSI HAa TCOPETHYECCKHE 3HAHUWS, HE BCEraa NMPUMCEHUMBIC B
PAaKTUYECKOH JKU3HH. B HacTosmee BpeMs, KOra MporucXoauT peopmupoBa-
HUE OTEYECTBEHHOTO 00pa30BaHMS, B TOM YHCIIE M BBICIIETO, 0CO00€ 3HAUCHUE
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